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Dusseldorfer Flughafen richtet Werbeflachen-
vermarktung neu aus

Der Dusseldorfer Airport hat den Betrieb und die Vermarktung von rund
460 analogen und digitalen Out-of-Home-Werbeflachen zum 01. Januar
2022 neu aufgestellt. Im Zuge der strategischen Neuausrichtung
werden 11.500 Quadratmeter Werbeflache auf dem Flughafengelande
im Innen- und Aul3enbereich ab sofort durch zwei externe Partner
betreut. Fur die Promotion-Aktionen, die grof3e Digital Skywall auf der
Terminalzufahrt sowie das neue Produkt DUSbrandspaces?3, das
grof3flachige Markeninszenierungen an den Abflug-Gates ermdglicht,
bleibt weiterhin der Bereich Media Management des Airports
Ansprechpartner fur die Werbetreibenden.

,FUr die Neuausrichtung der Werbeflachenvermarktung setzen wir auf
langjahriges Know-how sowie ein grol3es Vertriebsnetzwerk von zwei
Branchenexperten, mit denen wir bereits seit Jahren schon erfolgreich
in der AuRenwerbung zusammen arbeiten. Mit diesem Schritt haben wir
zudem neue Mdglichkeiten geschaffen, nachhaltig in die Werbeanlagen
zu investieren und das Produktportfolio zu modernisieren. Denn unser
Ziel ist es, das Out-Of-Home-Angebot weiter auszubauen, um
Werbetreibenden ein noch attraktiveres Gesamtpaket am Dusseldorfer
Flughafen bieten zu kénnen®, betont Bettina Spdnemann, Leiterin
Media Management des Dusseldorfer Flughafens.

Den Grol3teil der externen Werbeflachenvermarktung hat das
Unternehmen Stréer tbernommen. Der Kdlner Media-Experte
vermarktet die digitalen grof3en Boards im Terminal sowie alle analogen
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Dusseldorf freuen wir uns sehr dartiber, dass wir ab 2022 weitere
Vermarktungspotenziale an diesem Premium-Touchpoint ibernehmen.
Der Flughafen Dusseldorf ist der erste Flughafen dieser GroRRe, der die
Vermarktung der Werbemadglichkeiten weitgehend in externe Hande
gibt und so auf das Know-how und die Vermarktungsstéarke von OOH-
Spezialisten wie Stroer setzt. Die digitalen Premiumwerbetrager, das
analoge Medienportfolio sowie das hochwertige Umfeld mit relevanten
Zielgruppen erganzen perfekt unser Vermarktungsangebot in
hochfrequentierten Mobilitatsbereichen. Damit entstehen neue
crossmediale Kommunikationsmdoglichkeiten und Kampagnen tber
verschiedene Touchpoints zu mobilen Zielgruppen®, sagt Alexander
Stotz, CEO Stroer Media Deutschland GmbH.

Als zweiter Partner ist der Dusseldorfer Medienanbieter Cittadino an
Bord. Das Unternehmen hat die Vermarktung fur ein rein digitales
Portfolio ibernommen. Dies umfasst die Screens in den
Wartebereichen an den Gates und den Gepéackbandern sowie jetzt
auch in den Shuttlebussen zur Passagierbeférderung. ,Mit unserem
Digital Airport Channel, dem einzigen national buchbaren DOOH-
Flughafennetz Deutschlands, sind wir perfekt aufgestellt, um das
qualitativ hochwertige digitale Inventar des Dusseldorfer Airports
optimal zu vermarkten®, erklart Christian Kramer, Geschaftsfliihrer von
Cittadino. Dabei erweisen sich die neu hinzugekommenen Werbetrager
vor allem durch ihre Platzierung in den Wartebereichen an den Gates,
in den Shuttlebussen sowie an den Gepéackbandern als ideale
Erganzung. ,Durch unser Programmatic-Tool ,Addressable Gate TV',
das ein Echtzeit-Targeting der Passagiere auf Basis aktueller
Strukturmerkmale und Flugplane ermaéglicht, verhelfen wir
Werbetreibenden zu einer Kommunikation mit erhohtem
Zielgruppenanteil®, so Kramer weiter.
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